Ideen und Marken schutzen

Usingen PR-Berater gibt auch Familienunternenmen Tipps

Wann ist fiir einen Unternehmer
ein Produkt oder eine Idee schiit-
zenswert? Und vor allem: Wie
funktioniert Markenschutz, und
was kostet er? Antworten gab’s
am Dienstag von PR-Unterneh-
mer Dirk Rabis. Er gab vor vol-
lem Haus Tipps und musste viele
Fragen beantworten.
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Grofle Unternehmen beschiftigen
ganze Heerscharen von Anwailten
und Fachleuten, die sich mit der
groffen Thematik Markenschutz
und/oder Patentanmeldungen be-
schaftigen. Und meist kommen
dann noch Marketing- und PR-Ex-
perten ins Boot, die eine Neuer-
scheinung auf dem Markt nicht
nur rechtlich absichern, sondern
auch fir die entsprechende Platzie-
rung in der Offentlichkeit sorgen.
Nun sind Weltfirmen gegeniiber
dem Mittelstand deutlich in der
Unterzahl — gar im Usinger Land.
Und so musste der Referent und
Chef eines Usinger Marketing-Un-
ternehmens, Dirk Rabis, in seinem
inzwischen dritten Vortrag firr Ge-
werbe und den Handel auch auf
die Familienbetriebe eingehen.
Nur: Was die groffen Firmen an
Zahlungen leisten, an Vorbereitun-
gen treffen fir einen Markenein-
trag und fiir die Anwilte zahlen
miussen — das gilt eben auch fur die
,Kleinen“. Vielleicht sind es im
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Mittelstand oder Familienbetrieb
weniger die ,Marken®, die man sich
eintragen lassen mochte, beim Na-
men aber geht’s eben schon los.

Und was sich schnell herauskris-
tallisierte: Wer nicht selbst ein ent-
sprechendes Studium abgeschlos-
sen oder eine Ausbildung absol-
viert hat, sollte im Bereich Marken
und Patent eher keine Experimente
wagen und selbst losziehen. Auch
wenn’s finanziell ins Kontor
schldgt: Das ist Sache fiir Profis. Die
von Rabis genannte Hausnummer:
Etwa 7000 Euro sind zu zahlen, wer
eine Marke eintragen lassen will -
dann sind Gebuhren, Anwalte, Re-
cherche, aber auch Marketingstrate-
gien gedeckt. Wer selbst zum Mar-
ken- und Patentamt mochte, sich
genau Uber die Anforderungen,
Vorarbeiten und Gesetze dazu in-
formieren mochte und wissen will,
was Nizza-Klassen sind, der sollte
Rabis kontaktieren.

Wissensdefizite

Und es wurde deutlich, dass sich
gerade Familienbetriebe schnell in
den Wirren von Gesetzen und Ver-
ordnungen verheddern. Sich aber
alle Vorgaben zu informieren fallt
am Ende selbst Profis nicht leicht.
Deshalb der Tipp: Alleinginge in
diesem Bereich sind nicht ratsam.
Das gilt auch fir Marketing und
PR, die Darstellung des eigenen
Unternehmens und den Umgang
mit Medien aller Art. Hier zeigte

sich, dass es in vielen Bereichen De-
fizite gibt.

Dazu hatte Rabis dann auch Ver-
stairkung geholt. Dr. Anette Schun-
der-Hartung konnte den Gasten
Tipps im Umgang mit Fachpresse
geben, welche Themen wie und
wann zu platzieren sind, und dass
Anzeigen meist mehr Wirkung im
Print als Online haben. Die Anwil-
tin, die auch Wirtschaftsredakteu-
rin und Business-Coach bei der
IHK ist, kennt sich mit den entspre-
chenden Strategien aus. Erginzt
wurden ihre Ausfithrungen auch
von Vertretern der lokalen Presse,
die auch auf die Unterschiede von
Anzeigen, PR-Artikeln und redak-
tionellen Beitrigen eingingen.

Rabis warb vor allem bei kleine-
ren Unternehmen daftr, dass die
Auflendarstellung die wichtigste
Komponente ist. ,Der erste Ein-
druck eines Kunden bestimmt sein
Verhalten. Schaufenster, Waren-Pra-
sentation, Auftreten der Verkaufer:
Dies alles erfasst der Kunde schnell
und legt dann schon fest, ob dieses
Geschift fur ihn kinftig in Frage
kommt. ,Und natarlich ist Wer-
bung in vielen Facetten und indivi-
duell abgestimmt das fir Unter-
nehmen wichtigste Segment®, so
Rabis. Und er schmunzelte: ,,Ganse
legen Eier still und leise, Hihner
gackern laut. Und was essen wir
mehr?“, fragte er in die Runde.

Weitere Infos zum Thema bei Ra-
bis unter (06081) 587 1440.

Uber den Um-
gang mit Marke,
Namen und Pa-
tenten sowie den
umgang mit den
Medien sprachen
Dr. Anette
Schunder-Har-
tung (von rechts)
und PR-Profi Dirk
Rabis vor einem
sehr interes-
sierten Audito-
rium.
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